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Prof. Dr. Ir. Ujang Sumarwan, M.. .
Professor of Consumer Behavior Institut Pertanian Bocr

Selamat kepada Dr Ardi Wirdamulia atas terbitnya buku “Strategi Pengelolaan Makna Merek” Buldi
ini memberikan panduan bagaimana mengelola merek dengan lengkap dari Alsampai Z, dari muli
memberi nama merek, membangun merek dan mengelola merek, serta mengukur merek. Buk
ini juga memberikan perspektif menarik pentingnya memperhatikan perilaku konsumen seba‘]"i
landasan membangun makna merek. buku ini wajib dibaca para praktisi pemasaran agar man 2\
membangun ekuitas merek. Buku ini juga penting dibaca para akademisi, para mahasiswa mas €r
dan doktor bidang pemasaran sebagai panduan dan referensi riset merek.

Edward S. Ginting, M A

President Director PT Kharisma Pemasaran Bersama Nusante i

Buku ini bukan saja menjadi panduan untuk mengelola merk, melainkan juga memberikan ¢ €
analisa yang tajam. Abstraksinya tentang identitas merk sangat realistis dan mudah diaplikasik .
Untuk itu, saya ucapkan terima kasihpada Ardi yang telah bersusah payah menulisnya

Dr. Jony Oktavian Haryanto, SE, MM, MA.
Rektor President University

Buku “Strategi Pengelolaan Makna Merek” ini penting bagi Anda yang ingin mulai menghasilkan
produk/jasadengan merek tertentu. Namun, bukan hanya itu. Buku ini bahkan sangat penting bagi
Anda yang sudah “terfanjur” meluncurkan produk/jasa di pasat, dan mengalami kesulitan dalam
mengembangkan merek. Buku ini akan memandu Anda agar tidak salah jalan atau tersesat dalam
membangun merek.

Ir Maspivono Handoyo IV
Regional Managing Directar Asean PT. Mayora Indah |

Wow, congratulation Ardi telah berhasil menulis buku tentang makna merek yang disarikan
pengalaman 20 tahun febih melakukan riset pemasaran terhadap merek-merek global mau
nasional, serta kajian teori-teori terbaru di bidang makna merek. Merek adalah salah satu 3
tidak berwujud (intangible asset) yang sangat penting dan bernilai bagi perusahaan, institusi
perorangan. Buku ini kokok secara teoritis dan juga mantap secara praktis. Bahasan meng
tipelogi konsumen begitu spot on. Begitu juga dengan pendekatan Consumption Context]
Kepada para praktisipemasaran, saya yakin Anda akan menemukan pelajaran yang sangat berht=
dari buku ini.
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