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pemasar Mesklpun sangat besar dan potensial, namun sering kah pasar ini
sering terabaikan oleh pemasar. Pasar anak-anak sendiri ternyata terdiri
atas tiga pasar sekaligus, yaitu pasar primer di mana anak membeli
menggunakan uang mereka sendiri; pasar pemberi pengaruh di mana
anak-anak memengaruhi orang tuanya untuk membelikan produk bagi
mereka, dan pasar masa depan di mana anak-anak merupakan pasar
potensial bagi kelangsungan hidup perusahaan di masa depan. Melihat
begitu besarnya pasar anak, penulis merasa perlu untuk menulis buku yang
dapat dijadikan referensi bagi para pemasar di Indonesia tentang
pemasaran untuk produk anak-anak. Minat ini timbul mengingat masih
sangat terbatasnya referensi tentang pemasaran produk anak di Indonesia.
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